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KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT, berkat 
rahmat dan petunjuk-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 
penyusunan buku yang berjudul Promosi, Edukasi dan Advokasi. 

Buku ini diharapkan dapat membantu pembaca memahami teori 
Promosi, Edukasi dan Advokasi, sehingga mereka dapat 
mengaplikasikan ilmunya. Semoga buku ini dapat memberikan 
sumbangsih bagi kepustakaan di Indonesia dan bermanfaat bagi kita 
semua. 
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