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Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 28 Tahun 2014 tentang Hak Cipta  

Pasal 1: 

1. Hak Cipta adalah hak eksklusif pencipta yang timbul secara otomatis 

berdasakan prinsip deklaratif setelah suatu ciptaan diwujudkan dalam bentuk 

nyata tanpa mengurangi pembatasan sesuai dengan ketentuan peraturan 

perundang undangan. 

Pasal 9: 

2. Pencipta atau Pengarang Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam pasal 8 

memiliki hak ekonomi untuk melakukan a.Penerbitan Ciptaan; b.Penggandaan 

Ciptaan dalam  segala bentuknya; c.Penerjemahan Ciptaan; d.Pengadaptasian, 

pengaransemen, atau  pentrasformasian Ciptaan; e.Pendistribusian Ciptaan atau 

salinan; f.Pertunjukan Ciptaan; g.Pengumuman Ciptaan; h.Komunikasi 

Ciptaan; dan i. Penyewaan Ciptaan. 

Sanksi Pelanggaran Pasal 113  

1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi 

sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan 

Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun 

dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta rupiah).  

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau 

pemegang Hak C ipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta 

sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, 

dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana 

penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling banyak 

Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).   
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PRAKATA  
 

 

 

 

 

 

 

 

irausaha memiliki peran penting dalam 
pengembangan UMKM dan pengembangan 
desa wisata yang ada di daerahnya. 

Pengembangan UMKM memiliki berbagai aspek, antara 
lain, yaitu: aspek pemasaran, keuangan, sumber daya 
manusia, produksi dan operasional. Masing-masing 
aspek perlu ditingkatkan dalam berbagai kesempatan. 
Upaya peningkatan aspek pengembangan UMKM ini 
dilakukan dalam rangka untuk memajukan usaha agar 
lebih baik lagi ke depannya. Semakin banyaknya usaha-
usaha yang berkembang dalam suatu daerah maka akan 
semakin meningkatkan jumlah UMKM yang ada pada 
daerah tersebut. 

Melalui pengembangan UMKM tersebut dapat pula 
mendukung daerah-daerah yang memiliki tempat 
wisata. Pergerakan UMKM pada lokasi wisata diharap-
kan dapat meningkatkan potensi pengembangan desa 
wisata untuk ke depannya. Inovasi-inovasi yang 
dilakukan melalui pelaku UMKM pada usahanya                
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juga dapat berpotensi meningkatkan kesejahteraan 
masyarakat pada daerah tersebut. Perkembangan ide 
dan inovasi pada UMKM tidak terlepas dari adanya 
proses pendampingan UMKM 

 Pendampingan UMKM sebagai solusi untuk 
memberikan pemahaman dalam persiapan menumbuh-
kan inovasi-inovasi baru hingga semakin bertumbuhnya 
suatu usaha. Proses pendampingan UMKM memerlukan 
manajemen agar terlaksananya setiap kegiatan yang 
sudah direncanakan dengan menghasilkan pencapaian 
dari sebuah sasaran atau target pendampingan. Semoga 
dengan adanya buku ini dapat memberikan manfaat 
dalam pengembangan ilmu pengetahuan khususnya 
dalam pengembangan UMKM dan desa wisata. 
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1. BAB I KEWIRAUSAHAAN 

 

 

 

Pengertian Kewirausahaan 
ewirausahaan adalah suatu disiplin ilmu yang 

mempelajari tentang nilai, keterampilan, dan 

perilaku seseorang dalam menghadapi risiko 

yang mungkin dihadapinya. Kewirausahaan merupakan 

suatu disiplin ilmu tersendiri, memiliki proses sistematis, 

dan dapat diterapkan dalam bentuk penerapan 

kreativitas dan keinovasian (Suryana, 2013). 

Entrepreneurship adalah suatu kemampuan untuk 

mengelola sesuatu yang ada dalam diri Anda untuk 

dimanfaatkan dan ditingkatkan agar lebih optimal (baik) 

sehingga bisa meningkatkan taraf hidup Anda di masa 

mendatang (Hendro, 2011). 

Kewirausahaan adalah sebuah pengetahuan yang 

merupakan hasil uji coba di lapangan, dikumpulkan, 

K 
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diteliti, dan dirangkai sebagai sumber informasi yang 

berguna bagi orang lain yang membutuhkannya 

sehingga kewirausahaan bisa digunakan ke dalam 

disiplin ilmu baik itu yang bersifat teori maupun bersifat 

empiris (Hendro, 2011). Kewirausahaan adalah suatu 

ilmu yang mengkaji tentang pengembangan dan 

pembangunan semangat kreativitas serta berani 

menanggung risiko terhadap pekerjaan yang dilakukan 

demi mewujudkan hasil karya tersebut (Fahmi, 2013). 

Berdasarkan penjelasan di atas, maka dapat 

disimpulkan bahwa kewirausahaan merupakan suatu 

proses pengembangan kreativitas dan inovasi yang ada 

dalam diri untuk menciptakan suatu hal yang baru dan 

unik yang tentunya bernilai dan bermanfaat bagi diri 

sendiri maupun bagi orang lain. 

 

Tujuan Kewirausahaan 
Dalam berwirausaha tentunya terdapat berbagai 

tujuan yang ingin dicapai dan tidak hanya sebatas 

mencari keuntungan semata. Menurut Kamil (2012), 

tujuan kewirausahaan adalah: 

a. Mewujudkan gagasan inovatif dari seseorang 

dalam bidang usaha 

b. Menciptakan sesuatu yang baru dan berbeda dalam 

bidang usaha 
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4. BAB IV PERAN WIRAUSAHA 

 

 

 

ecara umum banyak sekali definisi yang dikemuka-

kan oleh para ahli, mengenai kewirausahaan. Di 

bawah ini akan saya kemukakan beberapa 

pendapat tersebut, yang diambil dari berbagai sumber. 

Harvey Leibenstein (1968, 1979) mengemukakan, kewira-

usahaan mencakup kegiatan-kegiatan yang dibutuhkan 

untuk menciptakan atau melaksanakan perusahaan pada 

saat semua pasar belum terbentuk atau belum 

teridentifikasi dengan jelas, atau komponen fungsi 

produksinya belum diketahui sepenuhnya.  

Menurut Penrose (1963), kegiatan kewirausahaan 

mencakup identifikasi peluang-peluang di dalam sistem 

ekonomi. Kapasitas atau kemampuan manajerial berbeda 

dengan kapasitas kewirausahaan. Adapun menurut 

S 
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Frank Knight (1921), wirausahawan adalah orang yang 

mencoba untuk memprediksi dan menyikapi perubahan 

pasar. Definisi ini menekankan pada peranan wirausaha-

wan dalam menghadapi ketidakpastian pada dinamika 

pasar. Seorang wirausahawan disyaratkan untuk 

melaksanakan fungsi-fungsi manajerial mendasar seperti 

pengarahan dan pengawasan. 

 Berdasarkan proses pendampingan UMKM baik 

dalam aspek pemasaran, keuangan, sumber daya 

manusia dan operasional UMKM, didapatkan hasil 

antusiasme pelaku usaha dalam hal ini sebagai 

wirausahawan, pemilik usaha sebagai wirausahawan 

dapat menemukan masalah-masalah yang terjadi pada 

usahanya. Hal tersebut disampaikan pada kegiatan 

pendampingan melalui program KKN Universitas 

Mulawarman.  

 Pendampingan ini bertujuan untuk memberikan 

solusi-solusi terkait permasalahan yang ditemukan. 

Sehingga harapannya dapat dilanjutkan dan masalah 

yang akan datang dapat diminimalisir dengan 

pemahaman yang telah diterima saat pendampingan. 

Kemudian harapannya pelaku UMKM dapat terus 

tumbuh dan berkembang melalui ide-ide, inovasi-inovasi 

yang dilakukan dengan menyesuaikan perkembangan 

zaman.  
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