Prof. Dr. iuhardi, S.E., M.M. m“-# ::op:i;or‘:

EKONOMI MIKRO
TERAPAN



Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 19 Tahun 2002 tentang Hak Cipt

Lingkup Hak Cipta

Pagal 2

|. Hak Cipta merupakan hak eksklusif bogi Pencipta atau Pemegang Hak Cipta untuk mengumumban atan
memperbanyek ciptaannya, yang timbul secara otomatis seteah suat ciptaan dilahirkan tanpa. mengurangi
pembatasin menirut peraturan perundang-undangan yang berlakn.

Ketentuan Pidana

Pagal 70

1. Barangsapa dengan sengaja ata tanpa hak melakukan perbuatan sebagaimana dimaksud daam Pasal 2 ayt
(1) atau Pasal 49 ayat (1) dan (2) dipidana dengan pidana penjara masing-masing paling singkat 1 (sat) bulan
dan/atau denda paling sedikit Rp 1.000.000,00 (sut juta rupih), atau pidana penjara paing lama 7 (tjuh) tahun
dan/atau denda paling banyak Rod.000.000.000.00 (ima milerrupiah).

1. Barangsiapa dengan sengaja menyiarkan, memamerkan, mengedarkan, atau menjual kepada umum suaty
ciptaan atan barang b pelanggaran Hak Cipta atan Hak Terkait sebagaimana dimaksud dalam ayat (1) dipidana
dengan pidana penjara paing lama 5 (ima) tahun dan/atau denda paling banyak R 500.000.000.0 (ima ratus juta
rupizh).




Ekonomi Mikro Terapan
Copyrights © Prof. Dr. Jiuhardi, SE, MM

Hak cipta dilindungi oleh undang-undang, Dilarang mengutip atau memperbanyak sebagianatau isi seluruh buku
ini tanpa izin tertulis dari penerbi.

Lay Out : Tim RVPH
Cetakan 1, Maret 2023

Penerbit RV Pustaka Horizon

RV Pustaka Horizon

Il Perjuangan - Alam Segar 4 No. 73
Samarinda, Kalimantan Timur 75119
www.pustakahorizon.com

Email : pustakahorizon@gmail.com
WA 0833-4745-6773

Perpustakaan Nasional: Katalog Dalam Terbitan
Ekonomi Mikro Terapan/
Dr. Jiuhardi, S.E., MM,/

Cetakan |: Samarinda, Maret 2023
17x4cm

[ Ekonomi IIL. Jiuhardi
. Judul



KATA PENGANTAR

Rasa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut penulis
ucapkan selain mengucap rasa syukur. Karena berkat rahmat dan karunia
Tuhan Yang Maha Esa, buku vang berjudul “Ekonomi Mikro Terapan” telah
selesai disusun dan berhasil diterbitkan, semoga buku ini dapat memberikan
sumbangsih keilmuan dan penambah wawasan bagi siapa saja yang memiliki
minat terhadap pembahasan Ekonomi Mikro.

Ekonomi mikro merupakan mata kuliah inti pada Fakultas Ekonomi,
Sekolah Tinggi llmu Ekonomi, dan Sekolah Bisnis. Oleh karena itu buku teks
ekonomi mikro adalah merupakan buku teks penting dan sangat dibutuhkan
oleh para mahasiswa.

Buku ajar Ekonomi Mikro Terapan ini disusun untuk membantu
mahasiswa dalam mempelajari Ekonomi Mikro secara mudah karena buku ini
dibuat ringkas dan cukup jelas. Isi dari buku ini disesuaikan dengan materi
dalam diskripsi mata kuliah Ekonomi Mikro.

Akan tetapi pada akhirnya penulis mengakui bahwa tulisan ini terdapat
beberapa kekurangan dan jauh dari kata sempurna, sebagaimana pepatah
menyebutkan “tiada gading yang tidak retak” dan sejatinya kesempurnaan
hanyalah milik Tuhan semata. Maka dari itu, penulis dengan senang hati secara
terbuka untuk menerima berbagai kritik dan saran dari para pembaca sekalian,
hal tersebut tentu sangat diperlukan sebagai bagian dari upaya untuk terus
melakukan perbaikan dan penyempurnaan karya selanjutnya di masa yang
akan datang.

Terakhir, ucapan terima kasih penulis sampaikan kepada seluruh pihak
yang telah mendukung dan turut andil dalam seluruh rangkaian proses
penyusunan dan penerbitan buku ini, sehingga buku ini bisa hadir dihadapan
pembaca. Semoga buku ini bermanfaat bagi semua pihak dan dapat
memberikan kontribusi bagi pembangunan ilmu pengetahuan di Indonesia.

Samarinda, September 2023
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