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Abstract 
 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan mengetahui Pengaruh Daya Tarik Wisata, Lokasi Dan Harga 
Serta Fasilitas secara parsial dan simultan Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Pada Rumah Ulin 
Arya Kota Samarinda. Penarikan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode non probability 
sampling, dengan menggunakan teknik Accidental sampling. Sampel yang digunakan adalah Responden 
wisatawan yang sedang berkunjung dan sudah pernah berkunjung pada Rumah Ulin Arya Kota 
Samarinda. Jumlah sampel yang digunakan adalah 100 responden. Metode analisis data yang digunakan 
untuk mendukung perhitungan dalam penelitian ini yaitu menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda 
yang diolah menggunakan program SPSS Statistic versi 23. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa 
variabel Daya Tarik Wisata secara parsial dan simultan berpengaruh positif namun tidak signifikan 
terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan pada Rumah Ulin Arya Kota Samarinda. Sedangkan variabel 
Lokasi, Harga dan Fasilitas secara parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
Keputusan Berkunjung Wisatawan pada Rumah Ulin Arya Kota Samarinda. 
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